






















Digital Marketing

Digital Marketing 

merupakan stategi untuk 

melakukan kegiatan 

pemasaran dengan 

memanfaatkan 

perkembangan dunia 

digital seperti media 

sosial, website , e-mail, 

blog, dan lain 

sebagainya.



Konvensional vs Pemasaran Digital 

Konvensional Digital

Door to door sales Search Engine Optimization

Offline event Social Media marketing

Spanduk (billboard) Digital Advertising

Iklan Cetak, TV, Radio Email Marketing

Selebaran Website Marketing



Kelebihan 

Pemasaran Digital

1. Jangkauan lebih luas

2. Biaya lebih murah dan efisien

3. Penyebaran lebih cepat

4. Kemampuan analisis yang akurat

5. Targeting audiens tepat sasaran

6. Lebih flexible dan mudah

7. Membangun nama brand



Media Pemasaran Digital 1. Website

Website adalah 

kumpulan halaman 

web yang berisi 

informasi, konten, 

atau layanan yang 

dapat diakses 

melalui internet.



Media Pemasaran Digital 2. Email Marketing

Penggunaan email untuk 

mempromosikan produk atau 

layanan sambil mengembangkan 

hubungan dengan calon pelanggan 

atau klien.



Media Pemasaran Digital 

3. Sosial Media Marketing

Pemasaran melalui media sosial 

seperti facebook, Instagram, tik-tok 

dan lain sebagainya.



Media Pemasaran Digital 

4. Google Ads

Google Ads adalah platform periklanan 

daring milik Google, yang memungkinkan 

bisnis untuk menampilkan iklan mereka di 

berbagai platform Google, seperti hasil 

pencarian Google, YouTube, dan jaringan 

situs web mitra Google.



Strategi Digital Marketing

1. SEO → Upaya untuk menjadikan sebuah situs menjadi 

yang teratas dalam pencarian

2. CONTENT MARKETING → membuat konten yang 

tujuannya menarik pembaca untuk membeli produk kita. 

Bisa berupa postingan blog, medsos, artikel, infografis 

maupun brosur online

3. OTOMATISASI PEMASARAN → Sistem atau teknik yang 

melakukan kegiatan pemasaran secara otomatis. Contoh : 

Mass email dan postingan terjadwal pada medsos

4. PAY PER CLICK → cara untuk mengalihkan traffic 

pengguna internet ke postingan kita dengan membayar 

pada setiap kliknya



Strategi Digital Marketing

5. NATIVE ADVERTISING → Konten berbayar yang 

ditampilkan dalam bentuk serupa dengan konten pada 

media dan area penempatannya. Contoh :ketika melihat 

hasil pencarian google dengan label “Ad” atau “Sponsored” 

dan promoted post pada media sosial seperti FB dan IG.

6. AFFILIATE MARKETING → Sistem bisnis dengan 

membayar jasa seseorang ketika orang tersebut berhasil 

menjual produk atau jasa.

7. SOSIAL MEDIA MARKETING → Mempromosikan brand 

dan konten di medsos seprti FB, WA, Twitter, IG.



Organic VS Paid Marketing



Organic VS Paid Marketing



Thank You
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